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Le sponsoring automobile ce
n'est pas uniquement un auto-
collant au couleur de la société.

== La communication externe :

Vous avez un nouveau produit a
vendre ? Motivez vos clients, offrez
leurs des journées sur des circuits al-
liant professionalisme et loisir...

Nous pouvons leurs réserver un
accueil particulier :

« présentation de I'équipe
« présentation de la voiture
» présentation du pilote

Apres une journée exceptionnelle
o1 vos clients auront pu se familiariser
avec votre politique de communica-
tion ainsi qu'avec le sport automobile,
vous pourrez envisager vos négocia-
tions futures dans un climat plus dé-

tendu.

Vos produits s'adressent au grand
public ? Accentuez votre présence sur
les circuits par la distribution d'auto-
collants, de tracts ou d'échantillons par
des hotesses. De plus des jeux peuvent
8tre organisés. :

Dans tous les cas la publicité peu
étre étendue sur une ligne de véte-
ments, sur le camion d'assistance, sur
les drapeaux, banderolles et para-
pluie...

> La communication interne :

En vous impliquant directement
dans le sport automobile vous pouvez
aussi motiver votre personnel.

En effet, la compétitivité de votre
entreprise peut de ce fait s'accroitre, le
personnel adheére 2 la politique de
communication, il est fier de s'investir
pour une entreprise dynamique et per-
formante.

Vous pouvez inviter les plus per-
formants sur les circuits pour assister
aux courses.

Apres chaque épreuve un compte
rendu leur sera remis ainsi que les
articles parus dans la presse : tout ceci
afin de créer un esprit d'équipe.

Des essais au volant de la mono-
place pourront étre effectués.

Les sponsors pourront disposer de
la voiture, dans la mesure ot le calen-
drier des courses le permet, ceci afin
de I'exposer lors d'un salon, ou d'une
inauguration de nouveaux locaux, ou
pour une animation promotionnelle.

Lesentreprises doivent aujourd'hui
plus que jamais accorder de l'impor-
tance a leur communication, au mo-
dernisme de leur image qui se devra
étre particulierement dynamique afin
d'assurer une bonne promotion de leur
enseigne et de leurs produits.

La société qui veut associer son
nom ou sa marque & une opération
prend toujours un risque, mais elle
peut désormais garantir son risque
financier, et ainsi préserver les som-
mes investies en souscrivant un con-
trat "assurance sponsoring”.

' Exemple de prix pour une journée
d'essais de 5 monoplaces sur cir-
_cuit, avec 50 personnes; compre-
“nant la location des voitures, du
circuit, frais d'essence et de méca- -
niciens: 19 785 F hors taxes
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